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ATubapack®

Napriek tomuto vyhldseniu posobi spolo¢nost TUBAPACK a.s. zo Ziaru nad Hronom v niekolkych krajinach Europy
a v najblizsej dobe mieri so svojou produkciou i na daleky vychod. Do jej rozsiahlej rodiny technologii pribudol
nedavno i stroj HP Indigo, ktory uplne zmenil pohlad na moznosti vo sfére vyroby tub. ,Kvalitny a spravne inovovany
obal prinasa konkurencnii vyhodu, o to sa snazime i my,” tvrdi Richard Paczelt, koordinator vyroby TUBAPACK, a.s.

V porovnani s ostatnymi vyrobcami obalov, vy sa
zaoberate vyrobou vskutku Specialnej skupiny obalov.
V ¢om je narocnejsia priprava a vyroba takychto
materialov?

Vyrobny program nasej spolo¢nosti je rozdeleny na dve
zakladné vyrobkové rady: hlinikové tuby a laminatové tuby.
Hlinikové tuby st primarne urcené pre pastovité vyrobky
a viskézne kvapaliny, maju rozsiahle pouzitie v kozmetickom,
potravinarskom, farmaceutickom a chemickom priemysle.
Hlinikova tuba zabezpetuje absolutnu ochranu pred svetlom,
UV ziarenim, vlhkostou, mikroorganizmami, kyslikom
a dalsimi plynmi a vysoky stupeil odolnosti voci korézii.
Tuby st vyrabané na sofistikovanych automatickych linkach
z hlinika o Cistote 99,7%. Aktualne TUBAPACK disponuje
deviatimi linkami na vyrobu hlinikovych tiab, na ktorych
je nepretrzita prevadzka. Pre zabezpecenie len tych
najkvalitnejsich vstupov a vystupov sa pravidelne vyuziva aj
laboratdrna technika. Vyrobok je plne recyklovatelny.

Laminatové tuby sa vyuzivaju predovsetkym
v potravinarskom a kozmetickom priemysle. Jemnejsia
struktura materialu, z ktorej su vyrabané, ich predurcuje
na balenie naplni s vy$sim obsahom prchavych latok,
pretoze pouzita bariéra zabraiuje prenikaniu tychto
latok a okyslicovaniu naplne. Ich velkou vyhodou je ich
atraktivnejsi vzhlad. Tento typ tub je aktualne vyrabany
na dvoch linkach a potlacanie vstupného materialu,
laminatovej folie, je realizované nasou najnovsou investiciou
do linky na digitalnu potlac.

V nedavnej minulosti ste realizovali investiciu

do digitalneho stroja HP Indigo. Ako s odstupom ¢asu
vnimate tito investiciu a v com vam je tato investicia
napomocna?

Ano, ako som uz spomenul je to naga najnovsia investicia.
Nové technoldgie nam pomahajt rast a rozvijat sa. Prave
pred rokom sme in3talovali najnovsiu technoldgiu potlace
(HP Indigo) od spolocnosti Hewlett Packard, ktord nam
umozni dosiahnut najvy3siu moznu kvalitu digitalnej tlace,
akd momentalne na trhu existuje, pri dodrzani rozumnej
miery ndkladov. Digitalna potlac je velmi flexibilna,
na zéklade ¢oho vieme zakaznikom pontknut minimalne
odberné mnozstva nizsie az o 30 percent oproti doterajsim
technologiam na trhu. To pre nich predstavuje dalsiu vyhodu,
a to, ze nemusia svoje cash flow viazat v tovare na sklad,
ale objednaju si nielen dany ¢as, ale aj skuto¢ne potrebné
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mnozstvo produktov. Ako pridant hodnotu novej technologie
HP vidime aj moZnost pouZitia variabilnych dat,

¢o predstavuje dokonalé odlisenie kazdej jednej tuby
uvedenej na trh, tzv. personalizacia tuby.

Mam pocit, Ze na slovenskom trhu ste so svojimi
¢islami takmer bezkonkuren¢nym podnikom.
Je to tak, alebo konkurencia vo sfére obalov narasta?

TUBAPACK kazdym rokom rastie, a to nielen v pocte
vyrobenych tdb a s tym stivisiacimi trzbami, ale aj v segmente
zamestnanosti. Minuly rok boli dosiahnuté trzby na trovni
14 mil. €, ktoré sme dosiahli s 250 zamestnancami.
Predpoklad, ktory vychadza z uz zazmluvnenych objednavok
na rok 2017 pocita s ich navySenim na trovenl 15,5 az
16 mil. €. Samozrejme, s adekvatne rastiicim poctom
zamestnancov v nasej spolo¢nosti. Aktualne sme ich pocet
zvyili na 270. Co sa tyka konkurencie, tak ta existovala
a existovat bude. To plati aj v naSom odvetvi.
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Je to nikdy nekonciaci pribeh boja o miesto na vyslni.
Konkurenciu si vsak vazime a respektujeme. My
v TUBAPACK-u sa totiz riadime heslom ,Nemusime byt
najvacsi, ked chceme byt najlepsi‘. Tomu prisposobujeme
vsetky nase aktivity a aj zdravé vnimanie konkurencie.

V ¢om ma vas podnik oproti ostatnym konkurenéna
vyhodu a aké st momentilne trendy vo vyrobe obalov?

St to bezpochyby nasi zamestnanci, technologické
vybavenie, geograficka poloha a chut napredovat. Oblast
trendov je v3ak $irsia téma, ale v zasade plati mat tubu,
ktora zaujme uz na prvy pohlad. Z toho vyplyva narocnost
na kvalitu potlace a vhodného vyberu zuslachtenia tuby.
Nasim produktom sa zakaznik snazi svoj produkt odlisit
a zabodovat s nim na trhu.

Mozno povedat, ze my a aj nasa konkurencia,
vyrabame tuby de facto identickym spdsobom. To, ¢o sa
z technologického hladiska meni je, rychlost vyrobnej linky
a moznosti potlace. Tu sa vyznamne prejavuji moznosti
novej technolégie od HP. Firmy si uvedomujt silu dobrého
obalu pri tvorbe okamzitého rozpoznania znacky a firmy
spotrebitelom. Kvalitny a spravne inovovany obal im totiz
prinasa konkuren¢nt vyhodu.

Dizajn nema dat novému alebo inovovanému vyrobku
iba novy plast, ktory by len povzbudil ku kupe, ale spolu
s vonkajsim vzhladom vyrobku musi riesit i jeho uZzitkové
a funkéné vlastnosti tak, aby sa stal vyrobok prinosom
pre spotrebitela. Treba viak povedat, ze obaly a problematika
stvisiaca s nimi, je v Eurépskej legislative zahrnuta
do velkého mnozstva pravnych predpisov, ¢o v ramci vyroby
musime re$pektovat.

Aké sluzby nad ramec vyroby poskytujete svojim
zakaznikom?

V roku 2015 TUBAPACK, a.s. kompletne redizajnoval
webovt stranku, ktora bola nasledne doplnend o moznost
vytvorit si vlastna tubu. Tento spdsob ulahcuje vzdjomnu
komunikaciu vo vztahu TUBAPACK - zdkaznik. Musime sa
pochvilit, Ze sme zatial jedind spolo¢nost v nasom odvetvi,

ktora takuto detailnt aplikaciu poskytuje.

Je primarne ur¢end na zjednodusenie zasielania zdkaznickych
dopytov. Na zdklade nadefinovanej tuby od zdkaznika vieme
promptne vypracovat cenovi ponuku a profesionalnym,
prozakaznickym pristupom tak zakaznika ziskat na svoju
stranu.

V kazdej spolocnosti narastaju naroky zakaznikov
na vyrobu produktu. Je tomu tak aj vo vasom odvetvi?
Stretavate sa s Coraz naroc¢nejs$imi druhmi zakaziek?

Zakaznici maju z roka na rok nové poziadavky a my, pokial
chceme byt konkurencieschopni, ich musime vediet naplnit.
Odberatelia ¢oraz Castejsie vyzaduju dodavky obalov formou
Jjustin-time” (JIT), pretoze nemaju dostatoné kapacity
na skladovanie velkych sérii obalového materialu a nutne tak
potrebuju zabezpecit plynulost vyrobného procesu. My im
pontkame dodavky v ramci principu JIT, teda v¢as a podla
aktudlnej potreby. Tovar zdkaznikom expedujeme rovno
z externych skladov v ramci Eurdpy. Vyhodou je, ze takymto
spdsobom vieme tuby dodat zakaznikovi aj do dvoch hodin,
maximalne do jedného dna, a to v pozadovanom sortimente,
pocte a kvalite. ZvySené tlaky vidiet zo strany zakaznikov
nielen na kvalitu samotnej tuby, ale aj jej potlace. Tuba
predstavuje obal, v ktorom je samotny vyrobok prezentovany
na pultoch v obchodoch. Bez reklamy a podpory
marketingovych aktivit sa uz dnes klienti nezaobidu.

A spravny obal musi vediet kvalitny vyrobok predat,
¢o nebyva jednoduché.

Kde vSade by sme vedeli najst produkty spolo¢nosti
TUBAPACK?

98 percent nasej produkcie smeruje na export, najma
do Slovinska, Nemecka, Ceska, Madarska, Polska, Bulharska
¢i Spanielska. Okrem uvedenych krajin EU, vyznamny
podiel na exporte spolo¢nosti predstavuje aj Rusko. Nasim
najdolezitejsim zakaznikom je firma Henkel, ktora stoji
za mnohymi znackovymi produktmi ako napriklad Palette,
Syoss, Pattex ¢i Loctite alebo Vademecum. Dodavame
pre nich tuby v ramci celej Eurépy i Ruska a od polovice tohto
roka, by sa mala spolupraca rozsirit aj na Cinu & Thajsko.
Podarilo sa nam ziskat nové trhy, ktoré boli pre TUBAPACK
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dovtedy nepoznanymi a mozno prili$ vzdialenymi.

Aj nadalej rozvijame spolupracu s firmami Univer, TEVA,
Herbacos Recordati, Rosa Impex, Luise Haendlmaier,

Peter Spak ¢i farmaceuticky gigant GSK (Glaxo SmithKline).
Nasich pravidelnych zakaznikov je vela, vazime si vSetkych,
ktorych mame v nasom portfoliu, a ku ktorym si nase tuby
nasli cestu.

Pri prilezitosti 40. vyrocia zaloZenia vasej spolocnosti
ste sa rozhodli zachytit histériu TUBAPACK i kniZne.
Mate pocit, Ze aj v obalovom priemysle je potrebné dbat
na marketing? Aku ilohu zohrava marketing pre vas?

Tak ako v kazdom odvetvi aj v obalovom priemysle ma
marketing svoje pevné a neodmyslitelné miesto.
TUBAPACK ma svoje marketingové aktivity a komunikacné
kanaly jasne zadefinované. Jednym takym je aj kniha
s nazvom ,,0d prvej tuby po dnesok®, ktora obsahuje vietky
milniky nasej spolo¢nosti. Navyse si zdokumentované aj
dobovymi fotografiami a ¢lankami z vtedajsich periodik.
Podla nas je v zmysle citatu , Kde niet poznania minulosti,
nemoze byt vizia buducnosti“ zaznamenanie a uchovavanie
historie dolezité tak, ako st nase plany do budtcna.

Medzi najvyznamnejsie aktivity viak patri pravidelna tcast
na $pecializovanych veltrhoch, najmi z oblasti kozmetického
priemyslu, kde sa predpoklada zna¢na ucast potencialnych
zakaznikov. V mdji 2017 sa zucastnime veltrhu INTERPACK
v nemeckom Dusseldorfe, kde sa kona najvacsi veltrh
obalového priemyslu na svete. Tato vystava sa kona kazdé 3
roky a TUBAPACK bude vystavovat uz po tretikrat. Taktiez
organizujeme aj zakaznicke dni pri roznych prilezitostiach,
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ako napr. krst novych liniek, resp. vyrocie vzniku spolo¢nosti.
Tieto sposoby komunikacie hodnotime velmi kladne a urcite
ich budeme organizovat aj v budicnosti.

Vasa spolo¢nost posobi na trhu uz viac ako 40 rokov.
Viete povedat, vdaka comu sa stala vasa znacka
stabilnou a wspesnou na slovenskom trhu?

Dlhodobo poskytujeme sluzby zdkaznikom kozmetického,
chemického, potravinarskeho a farmaceutického priemyslu.
V poslednych rokoch sme investovali miliony eur do novych
technologii, co nam pomohlo zvysit vyrobné kapacity a splnit
najprisnejsie kritéria v oblasti kvality, bezpe¢nosti i hygieny
obalov.

Za nasim tspechom stoji timova praca vietkych Tudj,
ktori u nas pracuju. Vyborné vysledky sme dosiahli aj vdaka
rozéireniu timu obchodnikov, zvySenim nasich aktivit v celom
europskom regione i mimo neho. Prispelo k tomu aj vhodné
makroekonomické prostredie.

Z uvedenych dévodov aj nasi zakaznici ziskali od nas
atraktivnejsie ceny, a tak sme mohli zvySovat mnozstva
vyrobenych tab, ¢ize celkovo bola situdcia velmi prospesna
k nasim aktivitam. Musim v tomto smere vyzdvihnut
poctivt pracu nasich zamestnancov, ktori boli pocas
predchadzajucich mesiacov ochotni pracovat v mimoriadnom
pracovnom nasadeni, vdaka comu sme mohli vyrobit
vy$sie mnozstva tub.

Rozhovor pripravila
Marianna Cabalova
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